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STRATEEGIAS KASUTATAVAD MOISTED:

DP- Destination Parnu turismiorganisatsioon, mis tegeleb maakonnatllese
turismi turundusega;

Green Key - rahvusvaheline o6kosertifikaat majutuskohtadele ja teistele
turismiteenuse pakkujatele, mis pihendub saastvatele aritavadele;
Heaoluturism - turism, mille eesmark on edendada tervist flUsiliste,
pstihholoogiliste vdi vaimsete tegevuste abil (ingl.k. well-being). See on
tihedalt seotud ka meditsiinilise turismiga (ingl.k. wellness). Heaoluturistid ei
ole meditsiinituristid, sest heaoluturistide reisi eesmark on eelkdige tervise
sailitamine, terviseprobleemide ennetamine vOi parandamine.
Meditsiinituristid seevastu reisivad osalt diagnoositud haiguse ravimiseks voi
leevendamiseks;

Kant - sotsiaalne ja kultuuriline asustuse algkooslus, millel on Ghine “"meie-
tunne”. Kant moodustub enamasti mitmest asulast. Kandid on enamasti alla
500 elanikuga, sh aaremaa kandid alla 200 elanikuga vallasisesed
piirkonnad.

Keskuslinn - Parnu linna haldusreformieelne territoorium;

Kohalik ettevotja - on PLP tegevuspiirkonnas kinnisvara voi selle
kasutamisdigust omav tegutsev ettevotja;

Kohalik tegevusriihm - mittetulundusiihing, kelle pdhikirjaline eesmark on
suunatud kohaliku elu arendamisele ning kes vastab kohaliku tegevusriihma
kohta esitatavatele nduetele.

Kohalik toit - Audru, Haademeeste, Kihnu, Koonga, Saarde, Sauga,
Tahkuranna, Tostamaa ja Varbla territooriumil kasvatatud toidutooraine,
ettevdtjate (sh MTUde kogukonnakddkide) poolt téddeldud, toodetud toit.
KOV - kohalik omavalitsus.

LLKK - Liivi Lahe Kalanduskogu

LEADER - (Prantsuse keeles: Liaison entre Actions de Developpement de
I’Economie Rurale) Euroopa Liidu maaelu arendamisele suunatud era-,
avaliku ja mittetulundussektori koostddl pohinev erinevaid maaelu- ja
pollumajanduspoliitikaid horisontaalselt siduv abiprogramm.

Mikroettevote - mikroettevottes peab téotama alla 10 todtaja, aastakaive
vOi aastabilansi kogumaht ei tohi lletada 2 miljonit eurot.

Mojuindikaator - iseloomustab programmi rakendamisel saavutatud
pikaajalisi positiivseid uldisi trende (nagu kllastajate arvu kasv jne).

PLP - Parnu Lahe Partnerluskogu.

Projektitoetus - toetus, mis antakse strateegia meetmele vastava
projektitaotluse alusel, sh toetus kohalike tegevusriihmade riigisisestele ja
piiritlestele koostdoprojektidele ning piiritleste koostdoprojektide
ettevalmistavatele tegevustele.

Romantilise Rannatee strateegia - kdesolev piirkondliku turismi
arengudokument, millele on varasemates PLP dokumentides viidatud ka kui
Romantilise Rannatee turismistrateegia.



RR - Romantiline Rannatee turismisihtkoht/piirkond, mis kattub PLP
tegevuspiirkonnaga.

SAPA - Sihtasutus Parnumaa Arenduskeskus

Tegevusrithm - kohalikku arengut juhtiv kogukondlik organisatsioon, nt

PLP.
Tegevuspiirkond - Leader-tegevusrihma kuuluvate KOVide territoorium.
Tegevuspiirkonnas tegutsemine - arithingu, SA vdi MTU peamine

tegevus on tdendatud (kaive vahemalt kuus kuud) PLP tegevuspiirkonna
territooriumil.

Turundus - tegevuste slsteem, mille eesmark on (vOimalike) tarbijate
soovide ja vajaduste tuvastamine (vOi loomine) ja rahuldamine ettevottele
kasumlikul viisil. Kohaturunduse eesmark on vastava piirkonna tuntuse ja
maine parandamine eesmargiga suurendada kulastusi vOi lisada piirkonna
toodetele ja teenustele atraktiivsust.

1. SISSEJUHATUS

Romantiline Rannatee on piirkonna kohaturundusprojekt ja Parnu Lahe
Partnerluskogu kaubamark. RR kaubamargi idee on peegeldada piirkonnas
kehtivat Uhtset vaartusslsteemi ja eesmarke ning anda piirkonnast
positiivne, lihtne ja konkreetne Ullevaade. RR idee too6tati valja esmakordselt
2009. aastal, kui Parnu Lahe Partnerluskogu liikmed Ileidsid, et selle
tegutsemispiirkonna parema nahtavuse huvides tuleks seda hakata siinsete
erinevate organisatsioonide Uhisele koostédle tuginevalt turundama.
Romantiline Rannatee (hendab endas koiki Parnu Lahe Partnerluskogu
tegevuspiirkonna omavalitsustes tegutsevaid ettevdtjaid, seltse, MTU-sid,
kohaliku toidu pakkujaid ja kohalike teenuse pakkujaid, kes soovivad olla
kllastajatele avatud.

21.01.2010 kinnitas PLP juhatus esmakordse RR projekti, domeeni
rannatee.ee ja RR logo, milleks on paikeseloojangust oranziks varvunud
rannamand. RR, mille egiidi all on PLP ja teised piirkonna organisatsioonid
ning ettevotjad tegelenud Uhise piirkonna turundusega juba rohkem kui 15
aastat, registreeriti kaubamargina 21.12.2015.a.

Parnu Lahe Partnerluskogu kohaturundusprojekt “Romantiline Rannatee”
tuleneb piirkonna strateegia koostamise kaigus (hinenud valdade ja
osavaldade turismiga tegelevate ettevotjate ja kogukondade vajadusest ning
liilkmesvaldade Uhishuvist arendada ning turundada piirkonda tervikuna nii
siseriiklikult kui rahvusvaheliselt.



Kaesolev strateegia on koostatud 2025. aastal, et fikseerida Parnu Lahe
Partnerluskogu piirkonna turismiga seotud huvigruppide ootused, eesmargid
ja suunised Romantilise Rannatee turismiturunduse arendamisel aastatel
2025-2035.
Romantilise Rannatee strateegia koostamisel on vodetud arvesse
jargmisi arengudokumente:

e Parnu Lahe Partnerluskogu strateegia 2023-2035
Turismi pikk vaade 2025-2035
Parnu turismisihtkoha strateegia 2025-2029
Parnumaa Kalanduspiirkonna strateegia aastani 2030+
Matsalu turismipiirkonna arengukava 2025-2030

Strateegia SWOT-analiiliisi koostamisel, sihtriihmade maaratiemisel
ja sonumite vadljatootamisel lahtuti turismiasjaliste kohtumistel ja
koolitustel kogutud infost, mis toimusid allolevatel aegadel:

e Mainekujunduse t66rihm, 18.01.2023, 31.01.2023, 13.03.2023;

e PLP piirkonna ettevodtjate dppepdev Kihnus, 28.-29.10.2023

e PLP ettevotjate arengukoosolek Maria Talus, 16.11.2023;

e Maire Milderi poolt labi viidud Oppepdev “Millist kliendikogemust ma

loon” Audrus, 25.04.2024.

2. ROMANTILISE RANNATEE TURISMISIHTKOHA
ULDISELOOMUSTUS

2.1. PIIRKONNA RESSURSID JA HETKEOLUKORD

2.1.1. Loodus

Romantilise Rannatee piirkonna suurimaks tugevuseks on mitmekullgne ja
atraktiivne looduskeskkond. Paiknedes Parnu lahe imber on RR-| tervelt 242
km liigendatud rannajoont, kust leiab palju poolsaari ja laide, aga ka
asustatud vaikesaared Manija ja Kihnu. Romantilisel Rannateel on
klllaldaselt liigirikkaid rannaniite, aga ka liivarandu, kadastikke ja
luitemannikuid. RR on ka tuntud oma suurte soode ja rabade poolest ning
siin asuvad ka Laane-Eesti suurimad jarved Ermistu ja Tohela jarv. Lisaks on
RR Uks suurima metsasusega piirkondi Eestis, kust leiab palju matkaradasid,
vaatetorne ja avalikke puhkekohti, mida haldavad osaliselt RMK ja osaliselt
kohalikud omavalitsused. Siinne meri on tanu poolsuletud ja madalale Parnu
lahele Uks Baltikumi regiooni soojemaid.

Piirkonna mitmektlgne loodus ja rahulik, n6 linnakarast kauge kuvand loob
tugevad eeldused heaoluturismi arendamiseks. Samas teistpidi Parnu linna
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suhteline lahedus ja selle tugevused, sh spaade rohkus annab head
vOoimalused kilastajale Ghtse laiema heaoluteenuse pakkumiseks, sh vaimse,
fUdsilise ja meditsiinilise turismi.

2.1.2. Ligipadsetavus

Romantilist Rannateed |abib osaliselt Via Baltica pdohimaantee (Sauga ja
Haademeeste piirkond), Eesti suursaarte suunalt Lihula-Parnu tugimaantee
ja Viljandi suunalt  Valga-Uulu ja Tartu-Viljandi-Kilingi-Nomme
pohimaanteed. Piirkond asub suurimatest lennujaamadest (Tallinn ja Riia)
vastavalt ca 1,5h ja 3h kaugusel. Ldhimad suurimad reisiterminalid asuvad
samuti Tallinnas ja Riias. Maakonna bussiterminal asub Parnu linnas ja rongi
Parnusse hetkel ei kai. Rail Baltica pohitrassi valmimise tdhtaeg on 2030.
aastal, millal tapsemalt sellel rongid opereerima hakkavad ei ole kdesoleva
strateegia koostamise ajal veel selge. Selle valmimine loob tulevikus
piirkonnale ligipddasetavuse mottes tdiesti uued potentsiaalid ja avab uued
turud Kesk-Euroopa suunal ning kindlasti voimendab oluliselt Lati, Leedu ja
Poola kullastajate arvu, kes on juba ka tdna RR piirkonna enda jaoks leidnud
ja on kulastusstatistika mottes olulisel kohal.

Suuremate lennujaamade ja reisiterminalide kauguse tottu on RR piirkond
valiskilastajatele vordlemisi raskesti kattesaadav, seda eriti neile, kes
soovivad piirkonda kullastada Uhistransporti kasutades. Klsimus ei ole
ilmselt niivord maakonnaliinide piisavuses ja Umberistumiste arvus vaid
suuresti ka Uhistranspordi kohta info kattesaadavuses ja selle e-teenuste
kasutajamugavuses. Eesti keelt mitte valdaval inimesel on (ldiselt siinse
Uhistranspordi teenuse kasutamine info kattesaadavuse mottes keeruline.
Seda on toonud kilastajad ka turismipiirkonna uuringutes valja. RR
piirkonna koik erinevad kandid on tanu heale maanteede vorgule igast
suunast hasti ligipadsetavad pigem sisekllastajatele ja inimestele, kes
liiguvad oma transpordiga. Seda kinnitab ka kllastusstatistika (vt ptk 2.2).

2.1.3. Siindmused ja iritused

Piirkonna erinevates kantides toimub vaga palju omanadolisi Uhisuritusi,
festivale ja sindmusi, mis meelitavad kdlalisi nii ldhemalt kui kaugemalt.
Sellisteks sundmusteks on: Kihlepa Vadilillefestival, Uulu Lamba vest,
Munalaiu RaimeWest, Mihkli laat, Lavassaare laat ja puhkpilliorkestrite
Ulevaatus, Pootsi laat, Tostamaa suveteater, Kabli pdikeseloojangufestival,
Mereklila ahvenapidu, Kihnu Mere Pidu, Romantikadd, ratsaspordivoistlus
CHI Parnu jne. Selliste dUrituste jatkumine on piirkonna turunduse
seisukohalt vaga oluline. Vajalik on ka uute, omanaoliste sindmuste
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lisandumine. Koige rohkem oleks vaja just hooajavaliste (hilissligis-talv)
sindmuste lisandumist, kuna hetkel kaivad ikkagi paljud puhkekllad ja
sd6ogikohad suvehooaja ritmis ning on sunnitud madalhooajal klientide
nappuse tottu uksed sulgema.

2.1.4. Kultuur ja ajalugu

Romantilise Rannatee rannakulade lood ja kultuur on kujunenud Laanemere
soojade suvede ning lihvitud tormiste tuulte keskel. Tuhandeid aastaid on
olnud Laanemere kallas koduks kalur-kittidele, sest vesi ja mets olid kdige
tdhtsamad elatusallikad. Aastaringne kalaplik on ka tadna oluline osa
piirkonna igapdevaelust. Heaks naiteks on KIHNU kultuuriruum, mis on
kantud UNESCO suulise ja vaimse parandi maailmanimekirja. Traditsioonid,
legendid, tavad ja uskumused on piirkonnas rohkemal ja vahemal maaral
hoitud. Piirkonnas on vordlemisi tugevad kasitooliste seltskonnad, kes
tegelevad keerukamatest rahvardivastest kuni peenema keraamikani.

RR piirkond on vordlemisi rikas ka ajalooliste hoonete poolest, olgu siis
nendeks siinsed paljud mdisad, sh eeskujulikult taastatud Tostamaa mois voi
Voltvesti mois Tihemetsas, aga ka teised ajaloolised hooned nagu Hirmus
Antsu vdgitegudega seotud Pikavere vana vallamaja voi piirkonna erinevad
kirikud. PLP on |abi aegade olnud vahesel maaral abiks ka erinevate selliste
ajaloolise vaartusega hoonete sdilimise toetamisele ning selle jatkamine on
kindlasti kaudselt mingil maaral piirkonna turismi seisukohast samuti oluline.

Piirkonnas tegutseb mitmeid eeskujulikke muuseume, sh Kihnu
parimuskultuuri muuseum, Uue-Varbla mdisa muuseum, Tostamaa modisa
muuseum, Haademeeste muuseum, Lavassaare muuseumraudtee, Audru
muuseum jne. Kuigi kohalike muuseumite Uldine tase on vaga hea, on
probleeme nende lahtiolekuaegadega, mis ei sobi tihti kilastajate
vajadustega (naiteks nadalavahetusel suletud). Samuti on probleemiks see,
et madalhooajal on paljud muuseumid téielikult suletud. Uhtpidi on see
muuseumipidajate seisukohast arusaadav, kuid teistpidi vOimendab see
madalhooajalisust. Uhelt poolt matkarajad, poed jms teenused on
kasutatavad, kuid paljud olulised teenused nagu muuseumid ja sd6gikohad
on suletud. Siinkohal tuleb tuua valja statistikat, mis naitab, et vadhemasti
matkaradu kulastab ka madalhooajal arvestatav hulk inimesi ehk ca
samapalju kui suvel (vt ptk 2.2.3).



2.1.5. Toit

Parnumaa piirkond on veiste, lammaste ja kitsede kasvatamise seisukohast
Eesti tippude seas. Lisaks on Parnu ja Liivi lahe piirkond Eesti tdhtsaim
rannakalanduse piirkond, andes ca 70% kogu Eesti rannapuugist. Sellele
vaatamata ei ole piirkonnas just liiga palju toidutootjaid, kes tegeleks nende
kohalike ressursside vaarindamisega. Kui eraldi valja tuua, siis kalaga on
natuke paremini kui veise ja lambaga, st nii restoranidele kui ka kohalikele
inimestele on siinne varske kala tosisele soovijale ikkagi kattesaadav.
Samuti leiab kohalikku suitsukala ja erinevaid kalatooteid, tosi kiill,
piirkonnad on selles osas vaga erinevad ja hooajalisus suur ehk siis kindlasti
ei ole kohalik kala igas kandis ja igal ajal kattesaadav. Kohaliku kala
kattesaadavuse osas annavad oma olulise panuse piirkonnas tegutsevad
natuke suuremad ja erinevad vaiksemad tootjad nagu: Kalakuningad,
Kalamajakas, Kihnu kalur, Rooslaiu talu, Lumiste talu, Nurmeotsa talu, Naari
talu, Kapteni talu, Tiido-Tiiu talu jt. Koost6ds Liivi Lahe Kalanduskoguga on
kindlasti vajalik selliste ettevotmiste edasiarendamine, et kohalik kala ja
kohalikud kalatooted oleks kilastajatele saadaval aastaringselt kogu RR
piirkonnas. Samuti tuleb jatkuvalt tegeleda kohvikute ja restoranide
nugimisega kohaliku kala pakkumiseks.

Mis puudutab kohalikku loomaliha (sh veis, lammas, kits ja ulukid), siis
nende kattesaadavus on pea olematu. Puuduvad sissetdotatud tarneahelad
ja RR piirkonnas ei tegutse Uhtegi lihatodstust. Enamus piirkonnas
kasvatatud voi kutitud kvaliteetsest lihast (sh maheveis jm) liigub
piirkonnast vélja. Uhelt poolt ei ole toidupakkujatel ja kohalikel inimestel
stabiilset voimalust kohaliku loomaliha hankimiseks, aga teiselt poolt ei olda
ka harjutud seda piirkonnas tarbima ega ka kulastajatele pakkuma.
Siinkohal oleks  kindlasti  vajalik tegeleda kohaliku loomaliha
populariseerimisega ja aidata kaasa selle tarneahelate arendamisele.
Kohaliku toidu populariseerimine {Ulelldiselt (kdik toiduriihmad) ja selle
tootmise arendamisele ning tarneahelate valjatéétamisele kaasaaitamine on
PLP laiem strateegiline eesmark, mille lahendamisele on suunatud ka
erinevad PLP toetusmeetmed (vt PLP piirkonnastrateegia).

2.2. KULASTAJA PROFIIL JA KULASTUSSTATISTIKA

2.2.1. Parnumaa majutus, oobimised ja kiilastajate lahteriigid
Allpool on toodud Parnu keskuslinna ja maapiirkonna vordlev
kllastusstatistika (Tabel 1). Maapiirkonna kulastusstatistika sisaldab kogu

maakonda ehk ka Rohelise Joemaa Koostddkogu tegevuspiirkonda (sh
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osaliselt Soomaa). Siinjuures tuleb arvesse votta, et maakonnas valdav osa
valjaspool keskuslinna asuvast majutusest koondub ranniku Umber ehk
Romantilise Rannatee piirkonda, tanu millele on kogu maakonna majutuse
numbrid RR kulastustrendide anallisimiseks vagagi asjakohased ja tapsed.

Tabel 1. Majutatute arv Parnu maakonnas ja keskuslinnas (Statistikaamet).

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024
Maju- | Parnu
tatute | keskuslinn | 357 722 | 387 067 | 261 052 | 248 493 | 364 736 359 140 | 388 736
arv Parnu
maakond 62 192 59 893 45 945 81 162 70 233 65 124 81 745
O6bi- | Parnu
miste | keskuslinn | 763 477 | 814859 | 498 710 | 468 340 | 724 823 738 420 | 742 593
arv Parnu
maakond 110 559 | 109 698 77 937 | 118 768 | 106 278 101 947 | 123 618
COVID-19

2020.a kevadel kehtestati mitmed koroonapandeemia ohjamise korraldused,
sh suleti spaad, baarid, kaubanduskeskused jne. Valiskllalised pidid jaama
kaheks nadalaks isolatsiooni. Kui 2020. aastal vahenes majutuste arv kogu
maakonna |0ikes, siis 2021, vaatamata koroonapandeemia veel
laialdasemale levikule, hakkas see kergelt taastuma. Oluliselt muutus
siseturistide liikumine, kes hakkasid otsima uusi, vdahem rahvarohkeid kohti
puhkamiseks, mille tulemusel maapiirkonna turistide arv tdusis erakordsele
tasemele, lausa 35% korgemaks vorreldes koroonapandeemia eelse ajaga.
Keskuslinna majutatute arv jai seevastu rekordmadalaks. 2022 hakkas
toimuma normaliseerumine.

Tabel 2. Oébimiste arv Pdrnu maakonnas Eesti ja vélisriigid (Statistikaamet).

2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Eesti | Parnu

keskuslinn | 270 513 | 298 501 | 316 735 | 345328 | 372 202 | 330 892 324 627

Parnu

maakond 87 101 85 449 69 753 | 113779 89 954 86 374 103 493
Viélis- | Parnu
riigid | keskuslinn | 492 964 | 516 358 | 181 975 | 123 012 | 352 621 | 407 528 417 966

Parnu

maakond 23 458 24 249 8 184 4 989 16 324 15 573 20 125

CoOVID-19




Tabel 3. Oébimiste arv Pdrnu maakonnas vilisriikide 18ikes (Statistikaamet).

Lahteriik 2018 | 2019 | 2020 | 2021 | 2022 | 2023 | 2024
Lati 2854 | 3752 | 2569 | 1290| 4478 | 4082 | 6702
Soome 8579 | 7979| 2408| 1002| 4661 | 4132| 3118
Leedu 943 729 | 1121 614 | 1325| 1419 | 2682
Saksamaa 3205| 2935 550 528 | 1833| 1518| 1816
Suurbritannia 463 429 80 124 196 633 | 1107
Poola 607 816 224 385 378 623 690
Rootsi 1476 | 1077 16 227 237 193
Ukraina 935 801 122 9 237 982 151
Itaalia 432 913 10 100 79 135 278
Hispaania 124 229 115 405 115 296
Holland 374 324 35 89 193 148 273
Austria 293 438 12 83 80 74 193
Prantsusmaa 248 257 39 89 167 163 175
TSehhi 141 384 56 65 97 97
Sveits 226 319 26 51 116 94 141
Belgia 303 193 19 14 141 75 156
Ameerika
Uhendriigid 132 124 12 61 128 67 114
Aasia 73 164 12 99 77 106
Slovakkia 22 40 91 138 10 91
Norra 262 110 8 7 67 24 108
Taani 117 61 13 54 120
Malta 0 0 0 0 104 140
Tlrgi 5 38 0 101 9 764
Muud riigid 62 85 20 54 105 33 157
Veremaa 1179 1142 127 27 128 105 31
Kreeka 19 0 24
Muud Euroopa riigid 133 543 48 290 126 22
Kanada 21 26 0 0 5 85 19
Sloveenia 33 29 0 0 61 14 17
Albaania 0 0 0 0
Bulgaaria 6 72 0
Tirimaa 35 11 4 0
Jaapan 26 33 0 36 0
Luksemburg 0 0 14 0
Louna-Aafrika
Vabariik 0 0 0 0 0 0
Muud Aasia riigid 71 34 0
Ungari 29 55 66 5 0
Aafrika 26 0
Austraalia 15 18 0 0
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Brasiilia . . 0.

Hiina 14 48 0 0 12
Horvaatia . 70 0].

Island . . . 0

Kesk- ja Louna-

Ameerika . 33 0]. 59

Korea Vabariik . 12 . 0 0

Klpros 0]. 0 0 0

Muud Aafrika riigid 26 0

Muud Kesk- ja

LOuna-Ameerika . . 0

Muud Okeaania

riigid 42 37 | . 0 0].
Okeaania 57 55 . 0]. 126
Portugal 12 27 | . . 51 .
Rumeenia 21 0 . 74

. Andmete avaldamist ei vbimalda andmekaitse pohimébte

2.2.2 Romantilise Rannatee piirkonda kiilastava turisti profiil ja
klienditeekond

2024 suvel viidi |abi Tostamaa ja Audru osavalla ning Kihnu valla sise- ja
valisturistide uuring, mille peamiseks eesmargiks oli kaardistada antud
piirkondade sise- ja valiskllastajate klienditeekonda ning nende kaitumist
sihtkohas, sh kestliku turismi potentsiaali. Sarnane uuring viidi labi ka 2023
Haddemeeste piirkonnas, kuid viimase valim oli kdllaltki vaike, et sellest
olulisi jareldusi teha. Sellele vaatamata v0ib 6elda, et Ulldised naitajad nagu
kllastuse planeerimine, sh info otsimise kanalid, reisikditumine ja
kilastajate statistika on suures osas Rannatee piirkonna erinevates kantides
omavahel kattuvad ehk siis mdlemas uuringus valja toodud naitajaid voib
laiendada kogu territooriumi iseloomustamiseks.
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Joonis 1. Kilastajate jagunemine % (Sise- ja valisturistide uuring: Tostamaa
ja Audru osavald, Kihnu vald, 2024).
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Haademeeste (2023), Tostamaa ja Audru osavalla ning Kihnu valla (2024)

sise-

ja valisturistide uuringute jareldused on toodud allpool.

Kiilastuse planeerimine:

Kahe peamise infokanali seas, mille kaudu eelistatakse otsida infot
kilastatava piirkonna kohta, mainisid koigi piirkondade ktilastajad ning
nii sise- kui valisturistid Ulekaalukalt enim Google't voi Google
Mapsi. Lisaks tulid oluliste infokanalitena koigis piirkondades esile
sotsiaalmeedia, sObrad/tuttavad ja Puhka Eestis/Visit Estonia erinevad
kanalid. Visit Parnu erinevaid kanaleid kasutatakse info otsimisel
tagasihoidlikult. Haademeeste kulastajad mainisid veel ka olulise
infokanalina loodusegakoos rakendust:

Info otsimisel kasutatud marksonad puudutasid peamiselt
tegevusi, sindmusi ja majutust.

Reisisihtkoha kestlikest tegevustest ja voimalustest peavad kilastajad
endi jaoks Uldiselt kdige tahtsamateks avalike tualettide ja puhta
joogivee ning veevotukohtade olemasolu, neile jargneb
kohaliku toidu/kohapeal kasvatatud saaduste ostmise voimalus
ning arusaadavad keskkonnakaditumise juhised turistidele.
Avalike tualettide ja puhta joogivee ning veevotukohtade olemasolu
tdhtsustavad Uhtviisi nii sise- kui valiskllastajad.
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o Sihtkoha eriline tahendus, kohalike teenusepakkujate kiilaliste
keskkonnasaastlikult kdituma suunamine ja sihtkoha tugev
keskkonnahoiu kuvand on reisisihtkoha valimisel vaga vdi pigem
olulised tegurid ca 60-70% Audrut, Tostamaad ja Kihnut kilastanute
jaoks. Koik kolm tegurit on monevorra olulisemad valis- Kkui
sisekllastajatele.

e KOiki kolme piirkonda kiilastati viimati enim puhkuse eesmargil
(Kihnu 84%, Audru 75%, Tostamaa 70%, Haademeeste 77%).

e Viimasel kulastusel 60bis piirkonnas 80% Kihnu 66% Audru,
50% Tostamaa ja 74% Haademeeste kiilastajatest. Piirkonnas
00binud klilastajad broneerisid oma majutuskoha koige
sagedamini otse 6obimiskoha kaudu voi Booking.com-ist. Ligi
30% 0&06bijatest ei teinud majutuskoha broneeringut ise (broneeris
ettevote vOi reisikorraldaja) voi ei pidanud 00bimist (ametlikult)
broneerima. Otse 6obimiskoha kaudu broneeringu tegemine on
enim levinud viis nii sise- kui vdliskiilastajate seas.

e Piirkonna kiullastuse planeerimise mugavamaks ja sujuvamaks
muutmise ettepanekud puudutasid eelkdige vajaliku info
kattesaadavust, transpordivoimalusi, paremaid
kaarte/kaardirakendusi ning rohkemaid majutusvoimalusi.

Joonis 2. Peamised kdulastatava piirkonna kohta info otsimise kanalid %
(Sise- ja valisturistide uuring: Tostamaa ja Audru osavald, Kihnu vald,
2024).

GOOGLE/GOOGLE MAPS

UURIN SOBRALT/TUTTAVALT

SOTSIAALMEEDIA

PUHKA EESTIS / VISIT ESTONIA ERINEVAD
KANALID

VISITPARNU ERINEVAD KANALID

MUU

EI OTSI ULDISELT EELNEVALT INFOT

1-1”!!

= Sisekilastajad = Viliskiilastajad
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Joonis 3. Varasem viibimine Audru, Tostamaa voi Kihnu piirkonnas % (Sise-
ja valisturistide uuring: Tostamaa ja Audru osavald, Kihnu vald, 2024).

SISEKULASTAJAD

VALISKULASTAJAD

m Viibin esimest korda/Olen viibinud iihel korral

m Mul on piirkonnas teine kodu (suvekodu)

Olen yiibinud mitu korda
Muu

Joonis 4. Piirkonnas 6dd6bijate majutuskoha broneerimise viis % (Sise- ja

valisturistide uuring: Tostamaa ja Audru osavald, Kihnu vald, 2024).

m Booking.comi kaudu

AirBnb kaudu m Qtse 9obimiskoha kaudu = Muul yiisil

Kohapeal viibimine:

Viimane Audru, Tostamaa ja Haademeeste kilastus toimus koige
sagedamini koos pere ja lastega vOi kaaslase seltsis, Kihnu
saare kiilastus aga enim koos tookollektiivi voi sOpruskonnaga,
millele jargnesid samuti pere ja laste ning kaaslasega reisid. Laste ja
perega reisimine oli kdige populaarsem nii sise- kui valiskilastajate
seas. Siseturistide puhul jargnesid sellele sOpruskonna voi
tdéokollektiivi ning valiskllastajatel koos kaaslasega reisimine.

KOigis neljas piirkonnas viibiti viimase kiilastuse kdigus koige
sagedamini 1-2 kaks 00d. Tostamaal, Audrus ja Haademeestel
jargnesid sellele GUhepaevased kilastused ja lUhiajalised paaritunnised
visiidid, Kihnu puhul oli aga vordselt nii Ghepaevaseid kui 3-5 pdeva
kestnud reise. Viimase reisi pikkus oli kdige sagedamini 1-2 kaks 66d
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nii sise- kui valiskillastajatel, sisekilastajatel olid aga enam levinud
lGhiajalised ja valiskllastajatel 3-5 66 pikkused reisid.

Piirkonda o©6o0bima jaanud kiilastajad majutusid Audrus,
H3addemeestel ja Tostamaal enim puhkekiilades voi
kampingutes ning Kihnus kodumajutuses, kiilaliskorteris voi
kulalistemajas. Haademeestel toodi valja ka sugulaste juures
o0obimist. Populaarsuselt teine majutuskoht on Audrus karavan
vOi telk, Tostamaal hotell voi motell ning Kihnus puhkekiila voi
kamping. Sisekllastajatest d6bijate enim levinud majutuskohaks on
puhkekiila ol kamping, valiskiilastajatel kodumajutus,
kiilaliskorter voi kiilalistemaja.

Viimase kiullastuse enim levinud tegevuseks oli Haddemeeste,
Audru, Tostamaa ja Kihnu piirkonnas kohvikute ja restoranide
kiilastamine, Audrus lisaks aktiivsed tegevused rannas, Tostamaal ja
Haademeestel kohalikel kultuuri- v0i muudel sindmustel osalemine
ning Kihnus muuseumi, ndituse, teemaiirituse voi tootoa
kiulastamine. Sise- ja valiskllastajate tegevused sihtkohas on Usna
sarnased.

Viimasel Audru, ToOstamaa, Haademeeste ja Kihnu kilastusel
kasutatud teenuste ja aktiivsete tegevustega jaadi iuldiselt
rahule. Vaga rahulolevad oldi Audrus koige sagedamini
seiklustega seotud elamuste ja viikelastega peredele moeldud
tegevustega, Tostamaal Ohtuse ja/voi Oise meelelahutuse,
muuseumide, nadituste, teemaiirituste ja tootubade ning
restoranide ja kohvikute kiilastamisega, Kihnus giidituuridega
ning Hadademeestel muuseumide ja naituste kiilastuse ning
sindmuste kiilastusega. Nii sise- kui valiskllastajad oli vaga
rahulolevad enim restoranide ja kohvikute kiilastamisega.
Valdav enamik kiilastajatest ei tundnud piirkonnas viibides
millestki puudust. Millestki puudust tundnud tdid enim valja vajadust
rohkemate sddgikohtade jdrele. Haademeeste kilastajad toid
intervjuude kaigus muuhulgas valja, et soovitakse rohkem
soogikohti, kus pakutakse tavalist, traditsioonilist Eesti toitu,
mitte ainult friikartuleid ja hamburgerit.
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Joonis 5. Viimase Audru, Tostamaa vOi Kihnu kllastuse reisikaaslased %
(Sise- ja valisturistide uuring: ToOstamaa ja Audru osavald, Kihnu vald,

2024).

m Uksi m Kaaslasega

SISEKULASTAJAD

m Taiskasvanud pereliikmetega
Perega. koos lastega W Tookollektiiviga/sopruskonnaga  Muu

Joonis 6. Viimasel kulastusel kasutatud teenused ja aktiivsed tegevused %

(Sise- ja valisturistide uuring: TOstamaa ja Audru osavald, Kihnu vald,
2024).
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Reisijargne kaitumine:

e Oma piirkonna kulastusele tagasi vaadates hindavad uuringus osalejad
koige korgemalt kohalike teenusepakkujate keeleoskust ja
kiilalislahkust, Kihnus ja Haademeestel samavorra ka piirkonda
joudmise lihtsust. Seevastu koige kriitilisemad oldi koigis neljas
piirkonnas lhistranspordi korralduse turistidele sobivuse ja
toitlustusvoimaluste piisavuse osas.

e Siseturistid hindavad oma kilastusel valisturistidest kdrgemalt
toitlustusvoimaluste piisavust, teeviitade ja juhiste
arusaadavust, piirkonda joudmise lihtsust ja teenusepakkujate
keeleoskust, vilisturistid tundsid aga ennast rohkem oodatuna.
Kdige kriitilisemad olid sisekiilastajad ilihistranspordi korralduse
turistidele ebasobivuse ja vadliskiilastajad toitlustusvoimaluste
ebapiisavuse osas.

e Tulevikus soovib Haademeestet uuesti kiilastada 71%, Kihnu
saart ja Tostamaad pea 70% ning Audrut veidi alla 60%
uuringus osalejatest.

e Oma soObrale vOi heale tuttavale soovitaks kilastada Hadademeestet
75%, Kihnu saart 81%, Tdstamaad 62% ja Audrut 58% uuringus
osalenutest.

2.2.3. Piirkonda kiilastav loodusturist (RMK loodusalade kiilastaja)
Vastavalt RMK 2022 Parnu-Viljandi kilastusala taitmisaruandele (Lisa 2),
kilastas Parnumaa puhkeala 2022. aastal ligemale 94 000 inimest (Joonis
7). 2022. aastal oli mitmetel aladel Ule Eesti margata kllastatavuse liikumist
uldjoontes sarnasesse ritmi koroonaeelse aja omaga. Parnumaa puhkeala
suure kllastusmahuga Rannametsa-Tolkuse looduse opperaja
rekonstrueerimistvoéd mdjutasid samas suuresti kiilastusmahtu. Ulelldise
trendina on taheldada marke valismaalaste arvu vahenemisest, ks pohjusi
vOib olla ettevaatlikkus Ida-Euroopasse reisimise osas.
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Joonis 7. Parnumaa puhkeala kilastatavus vorrelduna Soomaa rahvuspargi
ja Sakala puhkealaga (RMK Parnu-Viljandi kllastusala taitmisaruanne 2022)
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W 2022
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Parnumaa puhkeala sh. Soomaa rahvuspark sh. Sakala puhkeala
Kabli kUlastuskeskus Soomaa rahvuspargi
kUlastuskeskus

Eeltoodud aruande kohaselt on Parnumaa puhkeala kdige enam kiilastatavad
objektid Kabli kullastuskeskus/teabepunkt (34% vastanutest kUlilastas vOi
kavatses kullastada seekordse kulastuse jooksul), Rannametsa-Tolkuse
looduse Opperada ja Kabli looduse Opperada (32%), Lemme ja Krapi
telkimisalad (27%), Rae jarve telkimisala ja matkarada (23%), millele
jargnesid teised objektid. Keskmiselt kiilastati seekordse kiilastuse
jooksul 3,25 objekti. Parnumaa puhkeala kullastusest 44% tehakse
suvel (juuni-august), 21% siigisel (september-november), 19% kevadel
(aprill-mai) ja 16% talvel (detsember-marts). Suurema kilastatavuse
poolest paistab eriliselt silma Haddemeeste kant (Tabel 4). Nagu ka ulalpool
toodud, on Saarde vallas vastu Haademeestet asuv Rae jarve telkimisala ja
matkarada ka vaga populaarne.

Tabel 4. Kllastusala kilastusobjektide kilastatavus loendusperioodil (RMK
Parnu-Viljandi kilastusala taitmisaruanne 2022).

Kulastusobjekt Kilastatavus 2022
Lemme telkimisala 21300
Kablilooduse 6pperada 14800
Nigularaba épperada 7100
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Vastavalt RMK 2021. aasta kullastajauuringule, elab Parnumaa puhkeala
kllastajatest 94% Eestis, jargnevad Lati (2%), Leedu, Soome, Poola ja
Saksamaa (1%), seejarel teised riigid. Suurim Kkilastajate hulk elab
jargmistes omavalitsustes: Parnu linn (14%), Tallinna linn (13%),
Tartu linn (7%), Tartu vald (6%), Hidademeeste vald (5%), Viljandi
vald (4%), Tori vald ja Viljandi linn (3%), millele jargnevad teised
omavalitsused. Eelpool 16igus toodud 2021 aasta andmeid tuleb vaadata
sellel ajal veel tugevalt levinud COVID-19 mojude tottu kriitiliselt. Naiteks
enne koroonapandeemiat labiviidud RMK killastuskorralduskava alusel oli
2015 Eestist 92% kdulastajatest ja Parnu linna elanikke 20%. Varasemate ja
hilisemate wuuringute vordluses vOis taheldada valiskllaliste kasvu.
Koroonapandeemia 2021. aastal kindlasti veel mdojutas siseturistide arvu
kasvu ja valisturistide arvu langust. Tanaseks vOib arvata siseriiklike
kiullastajate osakaaluks kindlasti alla 90%.

Seltskonna, sihtpunkti, tegevust jms osas ei ole varasemate uuringute ja
2021 labiviidud uuringu osas markimisvaarseid korvalekaldeid ehk siis
vaatamata koroonapandeemia modjudele on 2021 uuringu tulemused siiski
uldise kulastajaprofiili hindamiseks asjakohased.

Puhkeala kilastati peamiselt 2-5 inimese seltskonnas (66%) ja 6 voi
enama inimese seltskonnas (25%). Igas teises seltskonnas viibis ka alla
15-aastaseid inimesi. Seltskond koosnes peamiselt oma pere liikmetest
ja sopradest (Joonis 8).

Tabel 5. Seltskonna koosseis (RMK 2021. aasta kllastajauuring).

Seitsionna koosseis |t | %
oma pere liikmed 257 63
teised sugulased 14 3

sobrad 96 24
tookaaslased 15 4

klass 12 3

lasteaiarihm 4 1

kutse- voi Ulikooli dpilasgrupp 2 0

pensionaride grupp 2 0

organiseeritud tegewsi pakkuva 1 0

ettevbtte kliendid

klubi, Ghing vims 1 0

teised, kes? 4 1

Kokku 408 100
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Parnumaa puhkeala oli reisi ainus voi kdige tahtsam sihtpunkt 72%-
le, Uks mitmest planeeritud sihtpunktist 22%-le ja planeerimata sihtkoht
7%- le vastanutest.

Kdige olulisemateks tegevusteks pidasid looduse puhkealade kilastajad
telkimist, jalutamist, metsas olemist, looduse vaatlemist, ujumist jne.
(Joonis 8).

Joonis 8. Looduse puhkeala kilastajate kdige olulisem tegevus (RMK 2021.
aasta kilastajauuring).
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Paevaseid puhkealade kiilastajaid oli 38% koigist klilastajatest ja nad
viibisid puhkealal keskmiselt 3,5 tundi. Odbijaid oli 62% ja nad
viibisid puhkealal keskmiselt 3,5 oOopdeva (mediaan 2 O06paeva).
Odbijatest 36% veetis alal (ihe 66, 29% kaks ja 15% kolm 66d. Peamiselt
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kasutati 60bimiseks telkimisalasid ja lokkekohti, aga ka metsaonne ja
majutusettevotteid.

Esimest korda Parnumaa puhkealal viibijaid oli 28% kulastajatest. Alale
saabumiseks kasutatakse illekaalukalt soiduautot (79%
vastanutest). Alal liikumiseks kasutatakse samuti kdige enam sdiduautot
(74%), millele jargneb sdiduauto haagissuvilaga voi matkabuss ning
jalgratas (8%), jalgsi liikujad (6%), tellitud buss (2%), liinibuss ja
mootorratas (1%).

Ala kohta informatsiooni hankimise kohta annab Ulevaate Joonis 9.

Joonis 9. Ala kohta informatsiooni hankimine (RMK 2021 aasta
kllastajauuring).
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Rahakasutuse hindamiseks paluti vastajatel arvestada kulusid, mida nad on
teinud vOi kavatsevad teha puhkealal ja selle imbruskonnas seekordse reisi
jooksul. 50% puhkealal kainutest kinnitas, et oli seekordse
kiullastusega seoses raha kulutanud. Kilastajad kulutasid keskmiselt
61,78 eurot kiilastuskorra kohta (mediaan 35,00 eurot). Kdige enam
kulutati raha ostudele kauplustes, seejarel ostudele bensiinijaamades,
kohvikutes ja restoranides ning majutusele.

Kllastajate tahtsamad puhkusemotiivid olid ilusad maastikud, looduse
tunnetamine, meelerahu, miirast ja saastest eemal viibimine,
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viibimine koos oma seltskonnaga, stressi maandamine, meeldivad
varasemad kogemused, olla perega, tutvumine alaga jne.

Uldiselt hinnati puhkeala teenuste ja rajatiste kvaliteeti ning
keskkonda positiivselt. Parimaks hindasid puhkeala kilastajad
kilastuskeskuse ja selle teenuste, telkimis-, parkimis- ja tuletegemise
kohtade, vaatetornide, metsaonnide ja metsamajade kvaliteeti. Halvima
hinnangu andsid kulastajad erivajadustega inimestega
arvestamisele, kirjalikule infomaterjalile ja I16kkepuudele.

2.3. TURISMITRENDID

Tanast turismi mojutavad vaga palju erinevad geopoliitilised tegurid ja
valised mojud. COVID pandeemia ja sellest taastumine, Ukrainas toimuv
sOjaline konflikt, kliima jms meist sdltumatud tegurid vdivad vaga Kkiiresti ja
massiivselt muuta turistide eelistusi reisisintkoha valimisel. Koroonast ja nd
sOjahirmust taastumine on olnud kdull stabiilne, kuid piirkondade (Balti riigid
vs muud Euroopa riigid) Idikes ebalhtlane. Mujal Euroopas on olukord
stabiilsem, aga Ida-Euroopa suunal pigem mitte. Kesk ja Louna-Euroopa
ning Skandinaavia ladneosa inimeste hirm Eesti idanaabri suhtes mdjutab
jatkuvalt tugevalt nende reisisihtkoha eelistust. Voib eeldada, et sellele aitab
tugevalt kaasa peale igat intsidenti (olgu siis selleks mone merekaabli
|ohkumine voi moni idanaabri riigiduuma liikkme ebaadekvaatne sOnavott)
rahvusvahelises meedias, sh sotsiaalmeedias, tulvana levivad erinevad
teema piire Uletavad intervjuud, sonavotud ja spekulatsioonid, et mis voiks
olla idanaabri jargmine samm, kas NATO ikka on valmis jne.

Riikliku , Turismi pikk vaade kuni 2035" alusel pole Eesti enam odav sihtriik.
Kliimamuutused ja digiareng loovad (ise)teadlikke ja uut tlUpi tarbijaid.
Kdrghooaeg on endiselt juunist augustini. Uha enam hakkab tulema
paevakorda kliimaturistid ja neile suunatud turundus.

Vastavalt Uleriigilisele arengudokumendile , Turismi pikk vaade kuni 2035" on
turismi trendid jargmised:

Uldised trendid

o Ekstreemsed ja kiiresti muutuvad ilmastikuolud: Mdgjutavad
reisiotsuseid, uldisi vaartusi, poliitikaid ja majandust;

o Kestlikkuse valjakutsed ja ilereguleerimine: Kestlikkus on
oluline, kuid selle jargimine voib olla kulukas ja tarbijate reisieelistusi
on raske muuta;

o Sihtkohtade kandevoime: Kliimamuutused nduavad kestlikkuse
pohimotete jargimist. Kestlikkuse eesmargid sihtkohtade
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koormustaluvuse arvestamist. Samal ajal suureneb inimeste teadlikkus
loodushoidlikkusest ja reisihabist;

Polvkondade vahetumine ja vananev rahvastik: Uued sihtriihmad
ja erinevad vajadused, sealhulgas tervise ja pikaealisusega seotud
teenused;

Tehnoloogia areng ja andmete kasutamine: Tehnoloogia ja
andmestumine pakuvad uusi vdimalusi kliendisuhtluses ja protsesside
juhtimises, kuid nduavad ka tasakaalu leidmist inimliku kontakti ja
digiteenuste vahel ning oluline on ka andmete mdistmis- ja
kasutusvoime kasv;

Vasimus tehnoloogiast ja inimsuhete tdhtsus: Kasvav soov
puhata tehnoloogiast ja otsida rohkem inimsuhtlust;

Geopoliitilised pinged: Suurenev ebakindlus, mis nduab paindlikke
strateegiaid ja kohanemisvdimet.

Turismitrendid

Reisisoov ja virtuaalne reisimine: Inimesed jatkavad reisimist,
kuna see on loomuomane, sealhulgas virtuaalne reisimine;
Turismisihtkohtade kontsentratsioon: Suur osa reisijatest
keskendub vahestele populaarsetele sihtkohtadele, samas
reisikulutused on sageli koduldhedased;

NisSiturismi ja autentsuse kasv: Vdahem tuntud sihtkohad muutuvad
populaarsemaks, sealhulgas suunamudijate ja kdoneisikute mojul, sest
turistid otsivad autentseid kogemusi ja olulist vaartust voib pakkuda
ootusi Uletav kulalislahkus;

Huvipohine ja ootamatutel pohjustel reisimine: Reisi eesmargid
on mitmekiulgsed, sealhulgas eraldusturism ja altruistlik reisimine, mis
peegeldavad uue pdlvkonna reisijate eelistusi;

Aeglase ja nomaadse reisimise trend: Kasvab soov Uhendada
reisimist ja elustiili, eelistades pikemaid ja rahulikumaid kogemusi;
Vaikuse ja eksklusiivse turismi kasv: Luksusturism ja vaikuse
pakkumine muutuvad niSisihtkohtade vdimaluseks;

Regeneratiivhe turismi kasv: Kasvab reisimine, mis on suunatud
sihtkohtade ja kogukondade aktiivsele taastamisele ja positiivse moju
loomisele.

Seosed Eesti turismi tulevikuga

Kliimamuutused muudavad turismivooge ja sihtkohtade
eelistusi Euroopas - Eesti modduka kliimaga suved, pikenevad
soojad sligised, neli voi koguni viis aastaaega koos Soomaaga; laeva-
ja rongisdidu kaugusel olevate sihtkohtade atraktiivsuse kasv;

Enam hinnatakse riikide ja turismiettevotjate piihendumist
kestlikkusele ning arusaadavaid ja ihtseid kestlikkuse
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sertifikaate - kestlikkus on Eesti turismis hlugieenifaktoriks ja oluline
on Eesti kdorge koha hoidmine rahvusvahelistes kestliku sihtkoha
indeksites, kilastaja harimine kestliku turismi teemadel;

e Aeglane turism kogub hoogu- meie tugevuseks on kiire internet ja
kaugtoovoimalused (le Eesti, stabiilne ja hea taristu, turvaline
elukeskkond;

o Eeldatakse personaalsust ja ligipaasetavust - meie voimaluseks
on Eesti digilihiskonna vOimaluste rakendamine turismis erinevate
vajadustega sihtgruppide ootuste taitmiseks;

e Tehnoloogia aitab luua sujuvaid reisikogemusi digiplatvormide ja
andmestumise abil turistide huvidele vastavate reisitoodete loomine ja
parema leitavuse tagamine;

o Eelistatakse enda profiilile sobilikke huvitavaid ja unikaalseid

sihtkohti, kus ei ole massiturismi - Eesti kui Kkestliku
turismisihtkoha nahtavuse kasvatamine vastutustundliku avastaja
sihtkohana.

2.4 RR KESTLIKKUS

Uha enam on tarbijate valikute tegemisel muutunud oluliseks kestlikkuse ja
keskkonnahoiu klisimused. Naiteks vastavalt 2024 Tostamaa, Audru ja Kihnu
sise- ja valisturistide uuringule peab 66% sisekllastajatest ja 78%
valiskllastajatest oluliseks oma turismisihtkohas arusaadavate
keskkonnakaitumise juhiste olemasolu. 66% sisekllastajatest ja 73%
valisklilastajatest peavad oluliseks ka prigi liigiti kogumise vdimalust ning
sellest veel rohkem hinnatakse kohaliku toidu ja saaduste ostmise voimalust,
vastavalt 82% nii sise- kui valiskllastajatest.

2.4.1. RR kuuluvus Green Destinationsi piirkonda
Kogu Parnumaa kuulub Green Destinationsi ehk roheliste sihtkohtade
vorgustikku.

Roheliste sihtkohtade vorgustiku pohivaartuste marksdonadeks on:

e ehe - vaartustatakse kohalikke traditsioone ja parandkultuuri;

e vastutustundlik ja lugupidav - arvestatakse kohaliku kogukonnaga
ning valditakse massiturismi;

e majanduslikult jatkusuutlik - turismi edendades luuakse tédkohti
ning kaasatakse kohalikke;

o keskkonna- ja kliimasobralik - valditakse keskkonna halvendamist
ja saastamist, tegeletakse kliimamuutusest tingitud probleemidega sh
rahvatervise eest hoolitsemine;
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o loodussobralik - kaitstakse vaartuslikke maastikke, ilusaid vaateid,
elupaiku ja elusloodust.

Parnu liitus Green Destinations programmiga Eesti esimesel pilootaastal
linnana, mil saavutati peale esimest auditeerimist pronkstase. Jargmisel
auditeerimisel laiendati programmi ja protsess kaasas kogu maakonda.
Parnumaa viimane auditeerimine toimus 2023. aastal, mille tulemusena
tousis sihtkoht pronkstasemelt hobetasemele.

Parnumaa tugevused turismisihtkohana on audiitorite hinnangul sihtkoha
juhtimine, kultuuri- ja loodusparandi saastev eksponeerimine turismi
huvides, sotsiaalne heaolu sihtkohas ning kohalike ettevotete toetamine.
Arenguvajadusena toodi valja kullastustihneduse ja kohalike elanike rahulolu
seire, kestlike vaartuste edendamine ettevotetes ning jaatmed - teadlikus
nende vahendamise osas on aasta-aastalt kasvanud, kuid rohkem tuleb
tegeleda nii nende vahendamise kui ka ringlussevdtmise voOimaluste
tutvustamisega, ning julgustada ettevotjaid neid lahendusi proovima. Lisaks
ettevotjatele tuleb teadvustada ka kilastajaid sellest, mis mdju nende
tegevus sihtkohas vOib avaldada ning kuidas saaksid nad ise anda oma
panuse, et see oleks vdimalikult minimaalne.

2.4.2. Piirkonna turismiettevotjate roheline jalajilg

Tana kehtivad piirkonna turismiettevotjatele jaatmete liigiti kogumise
nouded, mille kohaselt tuleb jaatmetekkekohas eraldi koguda
pakendijaatmed, segaolmejaatmed, paber ja kartong, biolagunevad kodgi-
ja sdoklajadatmed jne. Kllastajauuringu kohaselt peab kilastaja pragi liigiti
kogumise voOimalust vaga oluliseks. Samas tuuakse valja, et tihti ei ole
selleks piisavalt konteinereid. Vaatluste kaigus on olhud naha, et Uldiselt on
olemas segaolmejaatmete konteiner, aga tihti teised (pakend jne)
puuduvad. Puhkealadel toimub prigi liigiti kogumine enamasti Uksikutel
suurematel objektidel (naiteks Tolkuse raba matkarada). Mis puudutab
turismiettevotjaid, siis ilmselt ei ole kiisimus selles, et nad ei koguks
prugi liigiti, vaid pigem selles, kui kattesaadavaks nad on teinud
liigiti kogumise oma kiilastajatele ehk taganud oma territooriumil
piisavate konteinerite olemasolu ja nende arusaadava tahistamise,
lisaks prigivedajaga sO0lmitud lepingus toodud konteineritele. Siinjuures on
veel kindlasti paljudel juhtudel ruumi arenguks.

RR piirkonnas ei ole energiamahukaid turismiettevotteid (SPA-d jms), mille
roheline jalajalg oleks tavaparasest turismiettevotlusest suurem. Sellele
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vaatamata on tdnu tehnoloogia odavnemisele ja kdikuvale elektrihinnale
teinud paljud turismiettevotjad investeeringuid oma elektrienergia
(pdike) tootmisse. See paistab olevat jatkuv trend ja PLP pakub
selleks muuhulgas ka investeeringutoetust. Nende tegevuste jatkamine
on kindlasti ettevotete rohelise jalajalje vdhendamise ning piirkonna kestliku
kuvandi kasvatamiseks vajalik.

Kestlikkuse iiks teemasid on kohaliku tooraine kasutamine toidu
valmistamisel. Selles osas on piirkonnas kindlasti vajakajaamisi.
Enamik suvekohvikuid eelistavad pakkuda lihtsasti valmistatavat toitu
(stgavkllmutatud poolvalmis toorainest) ja kohaliku tooraine kasutamisele
tdhelepanu ei podrata, kuigi vastavalt uuringutele on see turistide suur
ootus.

Peamine probleem turismiettevotjate kestlikkuse osas on ilmselt see, et
nende tana tehtavad kestlikud tegevused, olgu siis selleks tegevused
vee sdastmiseks, O&kopuhastusvahendite kasutus jms., ei ole tana
kiulastajale nahtavad.

2.4.3. Keskkonnakvaliteedi nditajad

Romantilise Rannatee piirkonnas on 2025. aasta seisuga erinevatel andmetel
2-3 Green Key keskkonnamargisega turismiettevotjat. Maakonnas kokku on
neid 29-30, kellest Idviosa paiknevad linnas. Vaatamata laialdasele
teavitustdédle ning tasuta koolitustele ei ole selle margise taotlemine
osutunud RR ettevotjate seas kuigi populaarseks. Peamise takistusena
nahakse selle taotlemisele kuluvat aega ja vaeva, milleks vaiksema mahuga
ettevotjal (kes on RR piirkonnas peamiselt esindatud) puudub ressurss.
Tanaseks on lisandunud selle taotlemisele/pikendamisele ka tasud, mis seab
margise vajalikkuse veelgi enam kahtluse alla. Kusjuures paljud ettevotjad
taidavad tana nagunii suuresti Green Key noudeid ja selles osas ei ole selle
taotlemiseks takistusi, pigem ollakse lihtsalt skeptilised selle vajalikkuses, st
kisitav on selle taotlemisele tehtav kulu (sh mitterahaline) vorrelduna
saadava tuluga.

Tuleb todeda, et ilmselt palju olulisem on piirkonna turunduse maistes kogu
Eesti varskelt saadud EPI (Environmental Performance Index) korge
tulemus, mille kohaselt on Eesti 2024. aastal keskkonnakvaliteedi
seisukohalt maailmas juhtival kohal (Tabel 6). Sellele tasub piirkonna
turundusel panna kindlasti olulist rohku ja loomulikult tasub naha vaeva
selliste erinevate korgete tulemuste hoidmisega ja tuleb moonda, et
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eraldiseisvatel erinevatel turismi keskkonnamargistel, nagu Green Key, on
sellele ka moju. Aktiivse Green Key nligimise asemel tasub RR piirkonnas
aga ennekdike tegeleda jatkuvalt ettevotjate keskkonnateadlikkuse
tOostmisega labi erinevate koolitustegevuste. Oluline on tuua valja senised
tugevused ja ettevotjate juba tehtavad keskkonda ja kestlikkust
suurendavad tegevused ning teha need kiilastajatele rohkem
nahtavaks. RR teemagruppides on arutletud ka eraldi RR-le omase
kestlikkuse tunnustamise/margise loomist, kuid on joutud jareldusele, et see
pole perspektiivikas ja sellest lahtuvalt kdesoleva strateegiaga seda ette ei
nahta.

Tabel 6. EPI 2024 keskkonnategevuste tulemuslikkuse maailma esikimme
(EPI 2024, Yale University).

RANK COUNTRY SCORE
1 Estonia 753
2 Luxembourg 75.0
3 Germany 746
4 Finland 737
5 United Kingdom 727
6 Sweden 705
7 Norway 70.0
8 Austria 69.0
9 Switzerland 68.0
10 Denmark 679
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3. SWOT-ANALUUS

Tabel 7. SWOT-anallls vastavalt turismiasjaliste koosolekutele.

TUGEVUSED NORKUSED
e Omaparane ja eriline e Hooajaline
looduskeskkond e Suur eraldatus ja hajaasustus

Toodete-teenuste hooajaline
mitmekulgsus

Avastamata sihtkoht
Tartu-Saaremaa transiit
Turvaline keskkond

Pika traditsiooniga puhkuse
piirkond

Kokkuhoidvad perearid
Loodusmatkad
Individuaalsus

Vaike valik teenuseid on
nahtav/leitav

Hooajaline t66jou puudus ja
tdéotajate dlekoormus
Vahene margistus ja viitade
puudus

Vahene koost6d
POhiteenuste vahene
pakkumine sh teenuste
vahene nahtavus ja
keelebarjaar (toitlustus,
majutus)

Vilets taristu ja ligipaasetavus
Nork sihtkoha turundus
Puudulik klienditeekond
tarbimiseni

VOIMALUSED

OHUD

Ettevotete teenuspakettide
laiendamine

Hooajaliste pakettide
valjatédétamine

RR Uhiste Oppereiside
korraldamine teistesse
kllastuspiirkondadesse
(teistelt Oppimine) ja Ghine
teenuste pakkumise oskuste
lihvimine sh turismi ja
toidualaste koolituste aj
seminaride labiviimine
Kogukonna koostd6
suurendamine turismiteenuste
paremaks pakkumiseks
Kllastusteekondade
valjatéétamine nahtavuse
suurendamiseks ja
kllastajamugavuse

Kehv kliima

Saased, puugid
Toobtajate tlekoormus
Sdda

Majanduspoliitika
Stndmuste kattumine ja
hooajaline Uleklllus
Konkurents
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kasvatamiseks

e Turunduse arendamine sh labi
uute digitaalsete voimaluste

e SlUndmuste lisandumine
piirkonda labi RR toetuste ja
koost6o

e Visit Parnuga koostdo
suurendamine

4. ROMANTILISE RANNATEE UHISED POHIMOTTED JA
TEGEVUSSUUNAD

4.1. POHIMOTTED
Strateegia elluviimisel on aluseks RR teemagruppides uhiselt kokku lepitud
tegutsemispohimotted.

4.1.1. Kestlikkus

Oleme uhked oma piirkonna ja inimeste Ule ning kommunikeerime seda
valjapoole. Vaartustame kestlikke tooteid ja lahendusi, kohalikku kultuuri,
keskkonda ning kogukonda. Hoiame tasakaalu inimestele heaolu loomise ja
planeedi piiratud ressursside vahel.

4.1.2. Koostoo ja kogukonna kaasamine

Turismiturundus peab toetama kohalikele kogukondadele, vaartustama ja
hoidma atraktiivse elukeskkonna sadilimist ja loomist, mis tagama positiivse
eluhoiaku. Omavaheline koost6d ja kogukondade kaasamine loob
lisandvaartusi piirkonna hea maine kujundamisel ja suurendab |abi kasvava
turismimajanduse arengu kohalikku t66hdivet.

4.1.3. Kliendikesksus

Asetame turismiturunduse tegevuste keskmesse kdulalislahkuse. Kilalistele
pakutakse vaheldusrikast, ehedat, kvaliteetset ja turvalist
kllastuskogemust. Oleme avatud muudatustele, paindlikud ja
koostdovalmid. RR vastutab vaartuspohiste reisielamuste eest, mis sailitavad
ja kaitsevad meie loodust, kultuuri ning edendab vastutustundlikku
reisielamust. Iga kilastaja kogemus on unikaalne ja kordumatu.

4.1.4. Romantilise Rannatee terviklikkus

RR on aktiivne, avatud, hooliv ja kokkuhoidev kogukond. RR turismipiirkond
on Uhtne tervik, mida toetab visuaalne identiteet, sonumid ja lood. Meie
inimesed ja nende olemus on piirkonna kultuurikandjad, kes vahendavad
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kilastajale parimat moistmist piirkonnast. RR piirkonna koostddvallad on
Hadademeeste vald, Kihnu vald, Parnu linna Audru ja Tostamaa osavallad,
Saarde vald (haldusreformieelne Saarde valla territoorium), Tori vald
(haldusreformieelne  Sauga valla  territoorium), Ldaaneranna vald
(haldusreformieelsed Varbla ja Koonga valla territooriumid). Kuigi merepiiri
on ainult viiel KOV-il, on piirkonna kodigi kantide kultuur ja elukeskkond
uhtne, mille suurimaks vaartuseks ja kandjaks on mitmektllgne
looduskeskkond.

4.2. ROMANTILISE RANNATEE HUUDLAUSE
Hetked, mis jaavad siidamesse? (It's about heartfelt moments)

4.3. ROMANTILISE RANNATEE PITRKONNA SISESED SIHTKOHAD
RR piirkonna sisesed sihtkohad on:

e Haddemeeste (Ikla-Haddemeeste-Tahkuranna-Uulu-Reiu);

e Saarde (Laiksaare-K.-Nomme-Allikukivi-Tihemetsa-Karsu);

e Audru-Sauga (Eassalu-Lindi-Lavassaare-Valgeranna-Sauga);

e Varbla-Koonga (Mihkli-Tuhu-Paatsalu-Matsi);

e Tostamaa (Tohela-Ermistu-Kastna-Pootsi);

e Manija;

e Kihnu.

4.5 VISIOON

Romantiline Rannatee on turvaline ja omanaoline turismisihtkoht, mis
baseerub koost6dl, kilalislahkusel ja vaartustatud keskkonnal ning on
tuntud kogu Eestis ja kaugemalgi.

4.4 EESMARGID

RR strateegiaga on seatud allolevad eesmargid, mille saavutamiseks ei pea
viima labi Uhte konkreetset tegevust, vaid mille saavutamine saab olla
kombinatsioon erinevatest tegevustest, sh nii otsestest kui kaudsetest.

Eesmargid ja tegevused:

e kulastajatele on tagatud terviklik teekond, kus info on lihtsasti leitav ja
kattesaadav;

e RR teekond sh ettevotted, objektid jmt, kuhu on kililastaja oodatud, on
tahistatud Uhtse RR simboolikaga, mis on maanteedel liikuvatele
kllastajatele hasti ndhtavad;

e teenused/tooted vastavad kllastajate ootustele, st on kvaliteetsed ja
ligipaasetavad, sh on loodud elektroonilised broneerimisstisteemid ning
ingliskeelne teenuste nahtavus jms;

e piirkonna turismitooted vaartustavad kohalikke traditsioone ja
kultuurilist eripara;
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puhkekohad ja turismiteenused on liikumisraskustega inimestele
ligipaasetavad;

uuenduslike ja piirkonnale ainuomaste turismitoodete arendamine ja
mitmekesistamine;

turismitoodete mitmekesistamine;

toitlustusasustused vaartustavad piirkonnapodhist toorainet;

igal Romantilise Rannatee piirkonnal on oma eristuv tugevus;
Romantilise Rannatee Uhisuritused on piirkonnaspetsiifilised;
tehnoloogiliste lahenduste integreerimine sihtkoha atraktiivsuse
sailitamisel ja arendamisel voimaldavad rikastada klilastuskogemust;
tegevused, mis kaasavad jatkusuutlikkuse mere-, vee- ja
rannategevustesse ning lisavad neile vaartust;

elustada ja vaartustada mereturismi toetavaid tegevusi;

tegevused, mis toetavad heaoluturismi lisades vaartust meie
looduskeskkonnale;

tegevuste Umberstruktureerimine vastavalt erinevate vajadustega
sihtrihmade ligipaasetavustele - pered, eakad, nutikad noored jne.
piirkonna kestliku kuvandi edendamine |dbi energiatdhususe,
ringmajanduse ja kohalike ressursside vaarindamise (sh toit);
siindmuste parem ajastatus, et kullastajal oleks pohjust pikemalt RR
piirkonnas sisukalt aega veeta ja avastada lisaks sundmusele ka
erinevaid kdullastuskohti (sindmuste eel- ja jarelekskursioonide
pakkumine);

Romantilisel Rannateel on turvaline, kerge ja mugav reisida - piirkond
on viidastatud ning varustatud piisaval hulgal turismiinfoga;

viiakse labi Romantilist Rannateed tutvustavaid ringreise;

RR kodulehe pidev arendamine ja usaldusvaarne veebikohalolu sh
ettevotete, siindmuste jmt kajatamine;

uuenduslike RR turunduslahenduste loomine;

iga olulisemat RR turismipiirkonda on vdimalik kilastada kohaliku giidi
vahendusel. Teenus on kergesti kattesaadav ning vahemalt kahes
erinevas voorkeeles;

RR {histritused on turunduskanal, mis vOimaldab toetada
turismihooaja pikendamist;

kilastaja teekond on turismiettevotete ja —arendajate poolt hoolikalt
labimdeldud tagamaks parim klilastajakogemus;

RR teenuste kvaliteet on vastavuses hinnatasemega;

RR tutvustavate materjalide, trikiste ja meenete Iloomine ja
arendamine;

digiturundus ldhtub  kokkulepitud RR (htselt kasutatavatest
sonumitest;

sihtrihmapodhiste ja mitmekesiste kohalike/toodete ja teenuste
loomine;
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e toota ja teha kattesaadavaks ajaloolis-kultuuriparandiga seotud sisu ja
info-reklaammaterjale, sealhulgas tehnoloogilise iseloomuga
materjale;

e programmid, mis toetavad turismipakkumiste digitaliseerimist;

e teematurismi ja elamusturismi arendus ja turundus;

e tehisintellekti ja Vvirtuaalreaalsuse vdimaluste kasutamine uute
turismiteenuste loomiseks ja arendamiseks ning kulastajaprofiili
analtusimiseks;

e Romantikaga seotud teenuste arendamine.

5. TULEMUSED JA SIHTVAARTUSED

Romantilise Rannatee aares elab kokkuhoidev kiulalislahke rahvas, siinsed
sd6ogikohad pakuvad kohalikku toitu ning suviti toimuvad tuntud ja
omanaolised rahvarohked slindmused. Piirkonna kodikides kantides on
kllastajatele rohkelt erinevaid tegevusi (teemaparke, muuseume,
seiklusparke jne) nii noorematele kui eakamatele, sh aastaringseid tegevusi.
Tegevuspiirkonna kdulaliste arv ja kllastajate rahulolu pakutavate teenuste,
toodete, sindmuste jmt on aastaks 2035 oluliselt kasvanud. Turismi- ja
puhkemajanduse arengule annab hoogu juurde soodne asukoht,
suvepealinna Parnu vahetu lahedus, ettevotlik ja kilalislahke rahvas ning
mitmekesine kultuurimaastik p&randkultuurist kdrgkultuurini. Uha rohkem
hinnatakse siinset loodusrikkust ja selle modjusid inimeste heaolule ning
vaimse ja fulsilise tervise edendamisele.

Moodik:
e majutatute ja nende Od6bimiste arv - suhtarvuna Parnumaa
vastavatesse naditajatesse (Statistikaamet);
e Romantilise Rannatee kilastuste arv (PLP).

Seatavad tulemused
e kulastajatele on tagatud terviklik kilastajateekond, kus info on
lihtsasti leitav ja kattesaadav;
e teenused/tooted vastavad kllastajate ootustele ning tagatud on
ligipadsetavus;
e piirkonnaspetsiifiliste turismitoodete loomine vaartustab kohalikke
traditsioone ja kultuurilist eripara;
uuenduslike ja piirkonnale ainuomaste turismitoodete arendamine;
turismitoodete mitmekesistamine;
toitlustusasustused vaartustavad piirkonnapodhist toorainet;
igal Romantilise Rannatee piirkonnal on oma eristuv tugevus;
Romantilise Rannatee Uhisuritused on piirkonnaspetsiifilised;
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e tehnoloogiliste lahenduste integreerimine sihtkoha atraktiivsuse
sailitamisel ja arendamisel voimaldavad rikastada kilastuskogemust;

e tehnoloogilised Ilahendused, mis aitavad parandada kiulastaja
kogemust;

e tegevused, mis kaasavad jatkusuutlikkuse mere-, vee- ja
rannategevustesse ning lisavad neile vaartust;

e elustatud ja vaartustatud mereturismi toetavaid tegevusi;

e tegevused, mis toetavad heaoluturismi, lisades vaartust meie
looduskeskkonnale;

e piirkonna kestliku kuvandi edendamine labi energiatdohususe,
ringmajanduse ja kohalike ressursside (sh toit).

e piirkonnas on palju eristuvaid teenuseid sh romantikaga seotud
teenuseid

6. ROMANTILISE RANNATEE TURUNDUS

Romantiline Rannatee on tugev tootekuvand, mida toetab tuntav visuaalne
identiteet. Sihtkoha turunduses ja arenduses on kuvandipdhine, kus
kilastajad modistavad meie peamisi vaartusi Uheselt. Piirkonna unikaalsust
turundatakse labi koostoovorgustikul pohinevate piirkonnaspetsiifiliste
turismitoodete (sindmused, teenused, atraktsioonid, marsruudid,
turismiteed, trikised) ja Uhtset visuaalset identiteeti kajastavate trikiste. RR
turunduse peamine sihtrihm on pered, sOpruskonnad ja FIT (ehk Free
Independent Traveller).

6.1. RR TOOTEKUVAND

RR kuvandi kontseptsioon koosneb kolmest pdhialusest: inimesed, asukoht
(loodus) ja parand. Rannatee on meie kodu ja elustiil. Rannatee on ka
kogukond, kes on Uksteisega arvestav, vaartuseid jagav ja Oigeid prioriteete
seadev. RR kuvand on emotsioon labi meie oma inimeste lugude, kogemuste
ja vaartuste, emotsioon kdigest, mis on meile olulised. RR on suhtumine -
oma inimestesse, kiulalistesse, keskkonda, koostbédpartneritesse, mis
kujundavad RR terviklikku tajumist.

6.2. RR SONUM

Romantiline Rannatee on kdige romantilisem sihtkoht Parnumaal. Meil on
kdige soojemad rannaveed, kdige metsikumad metsad ja rabad ning kdige
rohkem paikest. Metsik ja jouline, tuuline ja paikseline, salajane ja vaikeste
soojade lahesoppidega Romantiline Rannatee kulgeb Iklast Virtsuni pikki Liivi
Lahe kallast ning viib eheda loodusega mitmekesistele maastikele Parnumaa
rannikul ja seda Umbritsevate metsade ning rabade vahel. Rannatee on
koht, kus lapsed saavad olla lapsed ja kulastajad on hoitud vaiksele
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kogukonnale omasel muhedal moel. Meil on aeglased elamused, meil on
paristegevused ja parismaitsed, mis koik hoiavad Rannatee ehedaid
elumustreid.

6.3. SIHTTURUD
Vastavalt turismistatistikale ja liikkumismugavusele (sh médda maanteed ja
otselennud Riiast ja Tallinnast) on RR sihtturud tahtsuse jarjekorras
jargmised:
e Eesti >80%;
Lati;
Soome;
Leedu;
Saksamaa;
Suurbritannia;
Poola.

Ebaselgel maaral on RR sihturuks ka Rootsi, kelle kilastajate arvukus on
peale sd0da ja koroonapandeemiat massiliselt langenud. Lisaks on olulisel
kohal Itaalased, kes kUllastavad piirkonda pigem madalhooajal jahituristina.

Kiilastaja (EIS sihtriikide analiiliside andmetele tuginevalt):

e Eestist - eelistab nadalaldoppu maal, paristegevused ja parismaitsed,
mida me elame ja mida teeme, rahulolu ja kooseksisteerimine, otsib
vaikust ja elamust, vabaduse ja kerguse tunnet. Reisib perega voi
sopruskonniti;

e Soomest - hindavad heaolu ja turvalisust. Motivaatoriks on loodus,
keskkonnasdastlik turism ja heaoluteenused.

e Latist - motiveerib lihike ja elamusterohke nadalalopp. Reisivad
enamasti peredega. Hindavad turvalisust ja elamuskogemust.

e Saksamaalt - motivaatoriks looduskaunid kohad, ajalugu, kultuur,
kompaktsus ja mugavus, kestlikkus ja jatkusuutlikkus. Kavandab ja
planeerib oma reisi ette, hinnates aktiivse puhkuse vdimalusi,
personaalsust ja mugavust. Reisib enamasti autokaravaniga voi oma
autoga, ka rattaga.

e Poolast - motivaatoriks kultuur ja loodus, sindmused, muuseumid
UNESCO kultuuriparand ja saunatraditsioonid. Eelistavad lUhikest
puhkust, reisib lennuki ja autoga.

e lLeedust - motivaatoriks matkamine ja looduselamused, aga ka
linnapuhkus ja SPA-d. Reisib enamasti perega.

e Suurbritanniast - motivaatoriks aastaringsed aktiivsed tegevused
looduses, lihtsalt ja kiirelt kattesaadavad kestlikud tooted ja teenused,
korge toidukultuur. Meeldib lihtsasti kombineeritav linna- ja
looduspuhkus, sh omaparased talvetooted.
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6.4. SIHTRUHMAD

6.4.1. Perega puhkajad

Perega puhkajad vaartustavad koos veedetud aega ja uUhiselt loodud
malestusi. Hindavad tegevusi, mida perega teha. Eelistavad turvalist ja
iseseisvat reisielamust voimaldavaid teenuseid. Turunduses hoiame fookust
perekesksetel teenustel ja lastesdbralikel puhkekohtadel.

6.4.2. Sopruskonnad ning sugulaste ja tuttavate kiilastajad

Elavad mujal, aga neil on juba varasemast ajast tugev kohakiindumus ja
hoiavad sidet sOprade, sugulaste ja tuttavatega vOi on neil moni muu
lapsepOlvest parit ere malestus. Turunduses hoiame fookust Uhtsustundel ja
kohaidentiteedil.

6.4.3. Ariturist

Ariturismi  turunduses keskendume pigem kaugtdd vdimalustele ja
diginomaadidele. Piirkonna kompaktsus, looduskeskkonna lahedus, keskuste
lahedus ning samas eraldatus loovad head vdimalused Uhildada t66- ja
pereelu voi keskenduda omaette.

6.5. HUVIPOHISUS

Reisimotivatsioon liigub (tha enam huvipOhise reisimise suunas - inimene
soovib reisida, et saada elamus just teda stgavalt puudutaval ja huvitaval
teemal. Pohifookus on kolmel sihtriihmal, millele kdigile lisandub pereturism
ja heaoluturism.

6.5.1. Looduslembesed

Nii kiire elutempoga tegusad inimesed kui ka aeglasemat elustiili viljelevad,
kes soovivad puhkusereisile tulles voi Uhepaevasel seiklusel aja maha votta
ning leida eheda ja rikkumata looduse rlpest heaolutunnet ja tasakaalu
iseendas. Turunduse fookus on puutumata loodus ja jatkusuutlik eluviis,
aeglane elu ja sihtkoht. Olulised on eraldatud rannad, taimeaiad,
vaikesaared, looduse mitmekesisus, kalastus, metsa ja mere kiimblus, RMK
matka- ja Opperajad.

6.5.2. Heaoluhuvilised

Praktiliselt sama, mis looduslembesed. Huvitatud aeglase turismi hlvedest,
fookuses eelkdige tervise sailitamine, terviseprobleemide ennetamine voi
parandamine. Looduskeskkonna rekreatsioonialad, saunad ja teadlik
looduskeskkonna tarbimine avaldavad positiivset md&ju loovusele,
vastupanuvdimele, probleemide lahendamisele ja stressiga toimetulekuks.
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Turundus keskendub  tegevustele, mida voimaldavad piirkonna
looduskeskkonnad ja puhkekeskused. Piirkonna loodus pakub rohkelt
vaimset kosutust. ROhk sdonumitele, et inimesed votaksid aega enda eest
hoolitseda.

6.5.2. Kultuurilembesed

Kultuuriga seotud elustiilist inspireeruvad inimesed, meelelahutuslike
eesmarkidega reisijad, uute kogemuste otsingul olevad reisijad. Turunduse
fookus on piirkonna rikkaliku kultuuriparandi tutvustamisel, ehe rannakdilade
elu, parandkultuur ja hooned. Siinkohal on oluline valja tuua, et piirkonna
kultuuriline eripara ja traditsioonid voimenduvad ka juhuturisti
elamuskogemust.

6.5.3. Toidulembesed

Kllastajad, kes on teadlikud tarbijad ning valivad sihtkohti toidu ja joogi
jargi. Neid huvitab koik alates sellest, kust tulevad nende eine koostisosad
kuni roogi valmistava koka salajaste nippide ja lugudeni. Enamike kdlaliste
jaoks on toit ja jook igapdevaelu tavaline osa, aga eelistavad siiski
nauditavat toiduelamust. Turunduse fookus on kohaliku tooraine
vaarindamisel, toidutootjatel ja kokkadel. Meie kddk on see, mille kaudu me
ennast teistele tutvustame.

36



7. TEGEVUSKAVA

Tegevuse liik Tegevus Voimalikud elluviijad Aeg (aasta)
Otsesed RR kodulehe arendus ja Puhka Eestis liidestus. PLP, Terra Maritima, EIS 2025
turundus- The Baltic GUIDE jt asjakohastes ajakirjades artiklid piirkonna turundamiseks. PLP, Terra Maritima, teised jooksev
tegevused tegevusrihmad
Puhka Eestis artiklid. PLP, Terra Maritima, teised jooksev
tegevusriihmad
FAM- ja pressireiside korraldamine. PLP, DP, LLKK, Terra Maritima | 2026 ja 2027
Google ads teenuste ostmine piirkonna turundamiseks ja Google nahtavuse PLP, DP, ettevotjad 2026
suurendamine ning leitavuse parandamine labi marksénade (SEO tegevused).
Osalemine RR materjaliga messidel ja suursiindmustel (ennekd&ike Balttour PLP ja teised tegevusriihmad, | 2026 ja 2027
Riias, Matkamess Soomes, Poola turismimess jt asjakohased). ettevotjad, DP
Virtuaaltuuri edasiarendus. PLP, ettevotjad, KOV-id 2029
Piirkondliku kohaliku toidu populariseerimine ldabi siindmuste ja artiklite. PLP, SAPA, LLKK jooksev
RR stindmuste, turismiteenuste, kohaliku toidu ja loodusnahtuste jms jooksev PLP, DP jooksev
kajastamine sotsiaalmeedias (FB, Instagram ja vajadusel ka teised kanalid) sh
suunamudijad.
Turundus- RR maamarkide lisamine Lihula poolt piirkonda sisenemisele, Viljandi poolt PLP ja KOV | 2025 ja 2026
materjalid ja | sisenemisele ja Lavassaarde.
lahendused Isereisijale turismiteekondade (valmis lahendus koos huvipunktidega) PLP 2025
vdljatéotamine Google maps vms pdhjal ja nende turundamine.
Uute RR majasiltide (turismiettevotjatele) valjatéotamine ja koostamine. PLP ja ettevotjad 2025
Rannatee tahvelkaartide (vdiksemas formaadis) koostamine ja paigaldamine PLP, ettevdtjad, MTU-d 2026

puhkekohtadesse ja turismiettevétjate juurde.

Rannatee infostendide, viitade ja kaartide paigaldamine.

PLP ja KOV

2026 ja edasi

Rannatee heaoluraamatu (heaoluturism) valjatéotamine ja trikk. PLP 2026
Kalendri "Rannatee mehed" valjatootamine ja trikk. PLP, ettevdtjad, MTU-d, LLKK? 2026
RR Uhiste meenete véljatodtamine ja koostamine (sh kokaraamatu PLP jooksev
kordustrikk, kruus jne).

RR kiilastajapassi valjatéotamine. PLP, ettevdtjad, MTU-d, LLKK? 2025




Rannatee turundusvarustuse ja valireklaami (sh messivarustus, RR n6 PLP, teised tegevusriihmad, 2028
"mudgivanker, stend", RR atraktsioonid jms) loomine ja tdiendamine.
Investeeringud RR ettevdtjate, SA-de ja MTU-de digiteenuste ja kodulehtede PLP, ettevdtjad, MTU-d ja SA-d jooksev
arendusse (ennekdike digitaalsed broneerimissiisteemid ja ingliskeelsete
teenuste kattesaadavuse suurendamine jms). Mittejuhendatud teenuste (sh
giiditeenuste) arendamine ja toetamine.
Madalhooaja | Maal elamise pdeval osalemine piirkonna turundamiseks. PLP ja SAPA 2025-2029
tegevused Rannatee Uhislrituste ja sindmuste korraldamine talvel (laternamatkad, PLP, ettevdtjad, MTU-d, LLKK? 2025-2029
metsagurmee, jahiromantika, saanisoit jms).
Piirkonda madalhooajal valgusinstallatsioonide jms loomise toetamine, PLP, KOV, ettev&tjad, MTU-d | 2025 ja 2026
madalhooaja Urituste loomine ja toetamine. sligis-talv
Piirkonna madalhooaja aktiivne turundamine labi loodusnahtuste ja talviste PLP, KOV, ettevétjad, MTU-d jooksev
tegevuste (looduslikud uisuvéljad, jaalt kalaputk, Kabli jaadpallid, saunad,
taliujumine jms) .
Muud Turismiettevotjatele Ghtsete snumite ja juhiste lingi loomine RR lehele, kus PLP 2027
toetavad on muuhulgas toodud ka sellised teenuspakkujad nagu giiditeenused,
tegevused seiklusmangud jms, aga lisaks ka transpordilihenduste info jne.
Turismiasjalistele ja toidupakkujatele asjakohaste koolituste ja seminaride PLP, ettevdtjad, MTU-d, LLKK, 2025-2029
labiviimine eesmargiga tdsta piirkonna teenuste kvaliteeti. Terra Maritima, teised
tegevusriihmad
Turismiasjaliste ja toidupakkujate ringreisid jms, eesmargiga saada PLP, ettevdtjad, MTU-d, LLKK, | 2025-2029
inspiratsiooni ja suurendada piirkonnasisest ja piirkonnalilest koosto6d. Terra Maritima, teised
tegevusrithmad,
Rannatee Uhislrituste ja siindmuste korraldamine. PLP, ettevdtjad, MTU-d, KOV | 2025-2029
Romantikaga seotud teenuste arendamine. PLP, ettevdtjad, MTU-d | 2025-2029




