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e Intervjuu brandi “Romantiline Rannatee”
loojatega =2 4 intervjueeritavat

e Ankeetksitlus brandiga liitunutega = 21
vastust 59st



Vastajad pohitegevuste jargi

Majutuse
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Allikas: autori koostatud



%f’ “Romantilise Rannateega” liitumise
oMa Nt ktd e
Nmtee pOhjused

e Hea turundusvoimalus (11)

e Koostoovoimalus (8)

e Asutakse samas piirkonnas (7)

e Piirkonna koostoo tugevnemine (5)

e Koostdod tehes on konkurentidega kergem hakkama
saada (1)

e Liitumine voimaldab klientuuri suurendada (1)

e Soov end klientidele nahtavaks muuta (1)

e Kaubamargist tekkiv lisavaartus (1)

e Piirkonna ainus toimiv kvaliteedimark (1)
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eesmarkide ja tegevuskavaga kursisolek

e |deega > koik vastanutest ehk 21
e Eesmarkidega = 20
e Tegevuskavaga = 14



Vastanute arv
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Vastanute hinnang “Romantilise Rannatee’
“ informatsiooni kittesaadavuse kohta
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Allikas: autori koostatud
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i, Kasutegur “Romantilise Rannateega®
RaNNatee - :
liitumisel

e Hea turundusvoimalus (16)

e Tootearenduse voimalus (11)

e Konkurentsivoime tugevnemine (10)
e Muu (3)



Kaubamargi “Romantiline Rannatee”
senine kasutus

......

Toodetel/teenustel; 4

kodulehel; 2

Ruumide kujunduses;
6

Allikas: autori koostatud



Kaubamargi “Romantiline Rannatee”
kasutus tulevikus

Tulevikus plaanivad kodik ehk 21 vastanut

Muu; 3 Toodetel/teenustel;
14

Oma trikistel; 12

Ruumide
kujunduses; 6
Oma
ettevotte/kilaseltsi
kodulehel; 18

Allikas: autori koostatud
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oS,  Kaubamargi “Romantiline Rannatee”
RaNNatee : : : .
mittekasutamise pohjused

e Pole veel joutud valja moelda
tooteid/teenuseid, millel kaubamarki
kasutada (4)

e Kartus, et ei osata kaubamarki puudutavat
informatsiooni klilastajatele jagada (2)

e Kaubamargi kontseptsioon on endale veel
arusaamatu (2)



Kaubamargi “Romantiline Rannatee”
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Allikas: autori koostatud



Hinnang senisele koostddle piirkonna
teiste turismiasjalistega
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Allikas: autori koostatud
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“Romantilise Rannateega” liitunute

ootused
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Muu i1

Pirkonna tuntuselpopulaarsuse kasv [T e

Vdimalus pakkuda kllastajatele toodete/teenuste _ 14
suuremat valikut
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Vastanute arv

Allikas: autori koostatud




Koolituste vajaduse seoses “Romantilise
hr Rannateega”

Ra NNa‘tQQ
Tootedisaini ja tootearenduse koolius [T T +2

Klienditeekonna alane koolitus [ "8

Rollide jaotumise koolitus "Romantilisel Rannateel" [ 15
Marsruutide koostamise koolitus [ 14

Turundusalane koolitus |~ 110

Lugude loomise koolitus [ "8

Gidikoolitus [ 9

Personaalne néustamine _ 2
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Allikas: autori koostatud
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