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Läbi viidud 2 uuringut

• Intervjuu brändi “Romantiline Rannatee”
loojatega � 4 intervjueeritavat
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• Ankeetküsitlus brändiga liitunutega � 21 
vastust 59st



Vastajad põhitegevuste järgi

Majutuse 
pakkumine, 7Muu, 8
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Toitlustusteenuse 
pakkumine, 7

Aktiivse puhkuse 
korraldamine/pak

kumine, 8

Töötubade 
korraldamine/läbi

viimine, 4

Ürituste 
korraldamine, 4

Allikas: autori koostatud



• Hea turundusvõimalus (11)
• Koostöövõimalus (8)
• Asutakse samas piirkonnas (7)
• Piirkonna koostöö tugevnemine (5)

“Romantilise Rannateega” liitumise
põhjused
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• Piirkonna koostöö tugevnemine (5)
• Koostööd tehes on konkurentidega kergem hakkama 
saada (1)
• Liitumine võimaldab klientuuri suurendada (1)
• Soov end klientidele nähtavaks muuta (1)
• Kaubamärgist tekkiv lisaväärtus (1)
• Piirkonna ainus toimiv kvaliteedimärk (1)



“Romantilise Rannatee” idee, 

eesmärkide ja tegevuskavaga kursisolek

• Ideega � kõik vastanutest ehk 21 
• Eesmärkidega � 20
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• Eesmärkidega � 20
• Tegevuskavaga � 14



Vastanute hinnang “Romantilise Rannatee”
informatsiooni kättesaadavuse kohta
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Allikas: autori koostatud
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• Hea turundusvõimalus (16)
• Tootearenduse võimalus (11)

Kasutegur “Romantilise Rannateega”
liitumisel
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• Konkurentsivõime tugevnemine (10)
• Muu (3)



Kaubamärgi “Romantiline Rannatee” 
senine kasutus

Juba kasutanud � 12; ei ole kasutanud� 9 vastanut

Muu; 1

8

Toodetel/teenustel; 4

Ruumide kujunduses; 
6

Oma 
ettevõtte/külaseltsi 

kodulehel; 2

Oma trükistel; 2

Muu; 1

Allikas: autori koostatud



Kaubamärgi “Romantiline Rannatee”
kasutus tulevikus

Tulevikus plaanivad kõik ehk 21 vastanut
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Toodetel/teenustel; 
14

Ruumide 
kujunduses; 6

Oma 
ettevõtte/külaseltsi 

kodulehel; 18

Oma trükistel; 12

Muu; 3

Allikas: autori koostatud



Kaubamärgi “Romantiline Rannatee”
mittekasutamise põhjused

• Pole veel jõutud välja mõelda 
tooteid/teenuseid, millel kaubamärki 

10

kasutada (4)
• Kartus, et ei osata kaubamärki puudutavat 
informatsiooni külastajatele jagada (2)
• Kaubamärgi kontseptsioon on endale veel 
arusaamatu (2)



Kaubamärgi “Romantiline Rannatee” 
juures välja toodud meeldivad tegurid
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Võimalus
tootearenduseks

Koostöövõimalus
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Kaubamärgi visuaalne
külg (logo jms)

Võimalus
ühisturunduseks

tootearenduseks

Allikas: autori koostatud



Hinnang senisele koostööle piirkonna 
teiste turismiasjalistega

7

11

8

10

12

V
as

ta
nu

te
 a

rv

12

1

7

2

0

2

4

6

8

Väga hea Hea Rahuldav Halb

Hinnang

V
as

ta
nu

te
 a

rv

Allikas: autori koostatud



“Romantilise Rannateega” liitunute 
ootused
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1

Piirkonna tuntuse/populaarsuse kasv

Muu
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Turundusvõimaluste paranemine

Piirkonna külastajate arvu kasv

Võimalus pakkuda külastajatele toodete/teenuste
suuremat valikut

Vastanute arv

Allikas: autori koostatud
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Rollide jaotumise koolitus "Romantilisel Rannateel"

Klienditeekonna alane koolitus 

Tootedisaini ja tootearenduse koolitus

Koolituste vajaduse seoses “Romantilise 
Rannateega”
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Personaalne nõustamine

Giidi koolitus

Lugude loomise koolitus

Turundusalane koolitus

Marsruutide koostamise koolitus

Vastanute arv

Allikas: autori koostatud



Tänan 
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Tänan 
kuulamast!


